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a empresa portuguesa
Ydreams ha llevado a
cabo dos proyectos pio-
neros en Espafia. El pri-
mero de ellos, de arqui-

tectura tecnoldgica, en

el centro de visitas de la Ciudad Gru-
po Santander en Boadilla del Monte
(Madrid). Y el segundo y mas recien-
te, en el centro interpretativo tecno-
légico (BTEK) del Pais Vasco. Una
combinacién de tecnologia, creativi-
dad y disefio que ya le ha permitido a
esta compaiiia desarrollar mas de 600
proyectos en 25 paises diferentes.

Antonio Camara es el director eje-
cutivo de Ydremas, la empresa lusa
de éxito en el area de software para
multimedia, realidad virtual y com-
putacion movil. Este ingeniero es pio-
nero en su pais en la investigacion en
informacién geografica y fundo esta
compaiia en el afio 2000. Pasados es-
tos diez aflos pueden presumir de ser
una empresa capaz de competir con
cualquier otra en cualquier lugar del
mundo. Entre sus.clientes se encuen-
tran Nokia, Vodafone, Adidas, Portu-
gal Telecom y China Mobile. Trabajan
especialmente con tecnologia para
teléfonos moviles pero sus proyectos
tocan muchas areas.

Su salto en Espafia, donde llevan
afios trabajando a través de una ofi-
cina en Barcelona, lo dieron de la
mano del Grupo Santander aunque
ya habian hecho varios proyectos
con Imaginarium o Nike, entre otros.

- «Nos presentamos a un concursoy ha
sido un desafio tecnolégico inmerso»,
explica Antanio Cdmara. La entidad
bancaria contacté con varios provee-
dores y abri¢ un concurso para dotar
a su espacio de visitas de algunas de
las tecnologias mas avanzadas. «Bus-

cdbamos algo acorde con el resto de .

la ciudad», subraya José Maria Lépez,
director de servicios del Santander,
«para que el cliente se lleve la imagen
actual del grupo». Pidieron un men-
saje impactante e Ydreams presento
las ideas mas innovadoras.

Unos llamativos robots-guia, de co-
lor rojo y original diseno son los pro-
tagonistas de este centro. Acompanan
alos visitantes a sus destinos con solo
seleccionar en sus pantallas la salaa
la que se pretende acceder. Fueron
muchas las cabezas que trabajaron
para este proyecto, «desde disefiado-
res, informaticos, arquitectos, etc...»,

_apunta Camara. Gracias a ellos el cen-
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Antonio Camara
queria ser de joven
tenista e, incluso,
quiso abandonar los
estudios para ser
jugador profesional.
Una lesién le -
impidio cumplir

su sueno y acabo
por licenciarse en
Ingenieria Civil.
Hoy es considerado
uno de los grandes
investigadores
portugueses.
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tro se ha convertido en un impresio-
nante espacio donde se retinen pane-
les LED téctiles, que muestran datosy
graficos financieros de la compaifiay
puestos que hacen uso de la realidad
aumentada para ofrecer informacién
sobre puntos de interés.

Centro de interpretacion
El pasado 9 de junio se inauguro el
Centro de Interpretacién BTEK en

-Zamudio, en las afueras de Bilbao.

En él, Ydreams ha unido tecnologia,
creatividad y disefio «con el fin de
crear un entorno impactante parala
exploracion de los extensos conteni-
dos cientifico-técnicos del BTEK». La
portuguesa ha entregado un total de
24 soluciones interactivas para distin-
tas areas de exposicion tematica del

~centro. «Ha unido 3D, realidad aumen-

tada, componentes mecanicos y elec-
tronicos, procesamiento de imagen
y tecnologias basadas en gestos con
las que garantizar una experiencia
divertida, intuitiva y altamente efec-
tiva para la exploracion de contenidos
cientificos y tecnoldgicos».

Profesor catedratico de la Facultad
de Ciencias y Tecnologia de la Univer-
sidad Nova de Lisboa, Premio Pessoa

2006, este reconocido investigador
estd muy satisfecho con el desarrollo
de su empresa que este afio pretende
facturar 10 millones de euros. «Para
2010 no vamos a forzar el crecimiento
mientras que en 2011 esperamos una
subida del 100%», explica. Este creci-
meinto estara basado en el lanzamien-
to de dos nuevas empresas gracias a
las cuales comercializaran productos.
Una, de software y otra de superficies
interactivas.

Principales clavesdela
compafiia

« Mas de 600 proyectos por el mundo
con clientes como Adidas, Vodafone,
Nokia, Coca-Cola o Santander.

= Crean dos nuevas empresas para
comercializar softwares y superfi-
cies interactivas.

u Prevén facturar este ano 10 millo-
nesy un crecimiento.del 100% en
2011.



